Zatgcznik nr 1.

W zwigzku z konsultacjami dotyczacymi uchwaty krajobrazowej, przesytam swoje postulaty:

Skrécenie okresu na dostosowanie dla nosnikéw reklamowych.

Prace nad uchwatg trwajg od 2017 roku, dlatego branza reklamowa jest $wiadoma
nadchodzacych zmian. Zapisy uchwaty powinny by¢ wprowadzone jak najszybciej.

Catkowity zakaz umieszczania nosnikéw cyfrowych emitujacych swiatto typu citylight
i jetline w miescie, takze w witrynach, w przejsciach podziemnych, metrze.
Wprowadzenie nakazu kierowania swiatla oswietlajagcego reklame w dot i wytaczanie
Swiatet przy reklamach po godz. 22.00.

Zanieczyszczenie Swiattem jest bardzo duzym problemem w Warszawie. Nadmierne
sztuczne oswietlenie szkodzi ludziom i przyrodzie oraz rozprasza osoby kierujgce, dlatego
powinno zosta¢ ograniczone do niezbednego minimum — nie jest nim reklama.

Zdecydowane ograniczenie reklamy wielkoformatowej. Zakaz no$nikéw reklamowych
duzego formatu 18 m? oraz zakaz umieszczania siatek reklamowych na
rusztowaniach, z ktérych wykonywane sa prace remontowe lub budowlane na
elewacji budynku. Wykreslenie wyjatku dla slepych, bocznych scian zezwalajacego na
umieszczanie na nich nosnikéw reklamowych.

Reklama tego typu drastycznie obniza jakos¢ krajobrazu miejskiego, a firmy pod pretekstem
fikeyjnych prac remontowych bedg stawia¢ rusztowania i eksponowac reklamy, tak jak dzieje
sie to w innych miastach, gdzie wprowadzono uchwate.

Stanowcze ograniczenie zageszczenia stupow ogltoszeniowo-reklamowych.

Zwigkszenie odlegtosci usytuowania stupéw ogtoszeniowych od innych no$nikow
reklamowych z jednej strony ulicy do min. 100 m. Reklamy na stupach powinny by¢
dopuszczone tylko w pasie drogowym. Obecne zapisy spowodujg bardzo duze
zageszczenie tego typu nosnikdow, co obniza estetyke miasta i powoduje ograniczenie
przestrzeni pieszej.

Wprowadzenie minimalnej odleglosci 100 m dla reklam niebedacych szyldami od
skrzyzowan i przejs¢ dla pieszych.

Takie rozwigzanie poprawi bezpieczenstwo na drodze. Osoby kierujgce w tych miejscach
powinny zachowac szczegdlng ostroznosc, a nie ogladac reklamy.

Wprowadzenie zakazu reklamy na przyczepach i pojazdach.

Pojazd mogacy parkowa¢ w przestrzeni miejskiej stanowi niekontrolowany nosnik
reklamowy.



Ograniczenie grodzenia wszystkich istniejagcych i planowanych osiedli
mieszkaniowych (poza ogrodkami przydomowymi).

Proponuje minimalny wymiar warunkujgcy zakaz grodzenia: rozpieto$¢ przestrzenna do 100
m oraz tgczna powierzchnia do 1 ha. Ograniczenia w proponowanej formie przyczynig sie do
rozwigzania problemu fragmentaryzacji przestrzeni i ograniczenia dostepnosci ustug przez
koniecznos¢ nadktadania drogi przez pieszych.

Roéwnoczesnie zwracam uwage na koniecznos¢é wprowadzenia inwentaryzacji reklam.

Wedtug raportu z kontroli ,Zarzgdzanie reklamg w przestrzeni publicznej” Narodowej Izby
Kontroli to wiasnie inwentaryzacja jest kluczem do skutecznego wprowadzenia zapisow
uchwaty krajobrazowe;.



